MARKETING MESTERKEPZESI SZAK
1. Az alapképzési szak megnevezése: marketing (Marketing)

2. Az alapképzési szakon szerezheté végzettségi szint és a szakképzettség oklevélben
szereplo megjelolése

- végzettségi szint: mester- (magister, master; roviditve: MSc-) fokozat
- szakképzettség: okleveles kozgazddasz marketing szakon
- a szakképzettség angol nyelvii megjeldlése: Economist in Marketing
3. Képzési teriilet: gazdasagtudomanyok
4. A mesterképzésbe torténo belépésnél elozményként elfogadott szakok

4.1. alapképzési szakok: a gazdasagtudomanyok képzési teriiletr6l a gazdalkodasi és
menedzsment, a pénziigy és szamvitel, a nemzetkdzi gazddlkodas, a kereskedelem és
marketing, a miiszaki képzési teriiletr6l a miiszaki menedzser alapképzési szak.

4.2. A 9.2. pont szerint a kredit megallapitdsanak alapjdul szolgdlé ismeretek Osszevetése
alapjan a gazdasdgtudomanyok képzési teriiletr0l az emberi erdforrdsok, a turizmus-
vendéglatas, az alkalmazott kozgazdasiagtan, a gazdasdgelemzés, a kozszolgdlati, az iizleti
szakoktaté alapképzési szak, valamint azok az alapképzési és mesterképzési szakok, illetve a
fels6oktatasrol sz6l6 1993. évi LXXX. torvény szerinti szakok, amelyeket a kredit
megallapitdsdnak alapjdul szolgdl6 ismeretek Osszevetése alapjan a felsdoktatdsi intézmény
kreditatviteli bizottsdga elfogad.

5. A képzési ido félévekben: 4 félév
6. A mesterfokozat megszerzéséhez osszegyijtendo kreditek szama: 120 kredit

- a szak orientdcidja: kiegyensulyozott (40-60 szazalék)

- a diplomamunka készitéséhez, projektmunkdban val6 részvételhez rendelt kreditérték: 15
kredit

- a szabadon vélaszthatd tantirgyakhoz rendelhetd minimélis kreditérték: az oklevél
megszerzéséhez eldirt sszes kredit legalabb o6t szazaléka

7. A szakképzettség képzési teriiletek egységes osztalyozasi rendszere szerinti tanulmanyi
teriileti besorolasa: 342/0414

8. A mesterképzési szak képzési célja és a szakmai kompetenciak

A képzés célja marketing szakemberek képzése, akik kiilonbozd iizleti és non-business
szervezetekben, intézményekben és vallalkozdsokban végeznek marketingtevékenységet.
Megszerzett elméleti és gyakorlati ismereteik birtokdban képesek marketingstratégia
kialakitdsara, a tdg értelemben vett marketingtevékenységek, projektek menedzselésére,
kiillonbozd szervezetek, folyamatok és szakmai programok irdnyitdsdra, sziikséges
marketingeszk6zok tartalmanak meghatdrozdsara, feladatok végrehajtdsdnak koordindldséra,
kapcsolattartdsra belsd és kiils6 funkcidkkal, szervezetekkel. [rdsban, széban és modern
infokommunikaciés eszkozokkel két idegen nyelven is képesek kommunikélni. Felkésziiltek
tanulmanyaik doktori képzésben torténd folytatasara.



8.1. Az elsajatitandé szakmai kompetenciak
8.1.1. Marketing szakon a kozgazdasz
a) tudasa

- Elsajatitotta a gazdasdgtudomany, illetve a gazdasag mikro €s makro szervezddési szintjeinek
fogalmait, elméleteit, folyamatait €s jellemzdit, ismeri a meghatiroz6 gazdasagi tényeket.

- Brti a gazdilkodé szervezetek strukturdjit, miikodését és hazai, illetve nemzeti hatarokon
tilnydlé kapcsolatrendszerét, informacids és motivacids tényezoit, kiilonos tekintettel az
intézményi kornyezetre.

- Ismeri az eurdpai integraciés folyamatot és az Eurdpai Unidnak a tevékenységéhez
kapcsol6do szakpolitikdit.

- Ismeri a problémafelismerés, -megfogalmazds és -megoldds, az informécidgyijtés és -
feldolgozas korszerli, elméletileg is igényes matematikai-statisztikai, Okonometriai,
modellezési mdodszereit, valamint azok korlatait is.

- Ismeri a véllalkozds, gazdalkodé szervezet és projekt tervezési és vezetési szabdlyait, szakmai
és etikai normait.

- Ismeri a marketing szakteriilet dltaldnos és specifikus jellemzdit, hatdrait, legfontosabb
fejlodési irdnyait, szakteriileteinek kapcsolédédsat rokon szakteriiletekhez. Részletekbe menden
ismeri a marketing szakteriilet 6sszefiiggéseit, elméleteit €s az ezeket felépitd terminoldgiat.

- Ismeri marketing szakteriiletének sajatos kutatdsi (ismeretszerzési és problémamegoldési)
modszereit, absztrakcids technikait, az elvi kérdések gyakorlati vonatkozasainak kidolgozasi
modjait, a marketing részteriiletek tervezésének, mérésének €s elemzésének modszereit.

- Ismeri a marketingstratégia er6forras alapu elméleteit, a stratégiai menedzsment elemzési
modszereit, valamint tovabbi marketing részteriiletek (példaul eladdsmenedzsment, marketing
engineering, kvalitativ kutatds, kreativ tervezés) elméleti alapjait €s elemzési mddszereit.

- Jol ismeri marketing szakteriilete szokincsét és az irott és beszélt nyelvi kommunikacio
sajatossagait, legfontosabb formadit, modszereit, és technikdit anyanyelvén és egy idegen
nyelven.

- Ismeri az értékalkoté marketingfolyamatok €s az innovacié kapcsolatét.

- Jol ismeri a vevdorientacio érvényesitésének szervezeti formadit és folyamatait. Ismeri és érti
a fogyasztdi véilasztist magyardzé elméleteket, a fogyasztas tarsadalmi szerepét.

- Ismeri és haszndlja a marketingkutatds kvantitativ és kvalitativ elemzési és
szoftvertdimogatdsi tobbvaltozés modszereit, valamint a véllalati adatbdzisok kezelését,
elemzését a marketing felhasznalas céljabol.

b) képességei

- Onallé 4j kovetkeztetéseket, eredeti gondolatokat és megold4si médokat fogalmaz meg, képes
az igényes elemzési, modellezési modszerek alkalmazdsira, komplex problémak megoldasara
irdnyul6 stratégidk kialakitdsara, dontések meghozataldra, véltozé hazai és nemzetkozi
kornyezetben, illetve szervezeti kultdraban is.

- A gyakorlati tudds, tapasztalatok megszerzését kovetden képes kozepes és nagyméretii
vallalkozds, komplex szervezeti egység vezetésére, gazdilkodé szervezetben 4tfogd gazdasagi
funkciot lat el, Osszetett gazdalkoddsi folyamatokat tervez, irdnyit, az er6forrdsokkal
gazdélkodik. Nemzetkozi, multikulturdlis kornyezetben is képes hatékony munkavégzésre.



- Képes elvégezni a marketing szakteriilete ismeretrendszerét alkot6 kiilonboz6 elképzelések
részletes analizisét, és az atfogo és specidlis Osszefiiggéseket szintetizalva megfogalmazni.

- Képes sokoldald, interdiszciplinaris megkozelitéssel specidlis szakmai problémakat
azonositani, tovabba feltdrni és megfogalmazni az azok megoldasdhoz sziikséges részletes
elméleti és gyakorlati hatteret.

- Magas szinten hasznélja a marketing szakteriilet ismeretkozvetitési technikdit, €s dolgozza fel
a magyar és idegen nyelvl publikécids forrésait.

- Sajat elemzésen alapuld egyéni allaspontot alakit ki és azt vitdban is megvédi és képes
komplex problémak megoldadsara irdnyuld stratégidk kialakitdsara, megoldds megtervezésére,
dontések meghozataléra.

- Gazdélkodasi folyamatokban, projektekben, csoportos feladatmegolddsokban vesz részt,
vezetOként a tevékenységet tervezi, irdnyitja, szervezi, koordindlja, értékeli. Képes a tanult
ismeretek €s megszerzett tapasztalatok birtokdban sajat vallalkozds irdnyitdsdra és
miikodtetésére.

- Képes vezetdi testiiletek szamara 6ndll6 elemzések és eloterjesztések készitésére.
¢) attitiidje

- Kritikusan viszonyul sajét, illetve a beosztottak munkdjdhoz és magatartdsdhoz, innovativ és
proaktiv magatartdst tanusit a gazdasagi problémdk kezelésében. Nyitott €s befogad6 a
gazdasdgtudomany és gyakorlat 4j eredményei irant.

- Kulturélt, etikus és targyilagos értelmiségi hozzadllds jellemzi a személyekhez, illetve a
tarsadalmi problémakhoz valé viszonyuldsa sordn, munkdjdban figyel a szélesebb koru
tarsadalmi, dgazati, regiondlis, nemzeti és eurdpai értékre (ideértve a tarsadalmi, szocidlis és
Okoldgiai, fenntarthatésagi szempontokat is).

- Torekszik tuddsdnak és munkakapcsolatainak fejlesztésére, erre munkatarsait €s beosztottait
is 0sztonzi, segiti, timogatja.

- Véllalja azokat az atfogd és specidlis viszonyokat, azt a szakmai identitdst, amelyek marketing
szakteriilete sajatos karakterét, személyes és kozosségi szerepét alkotjak.

- Hitelesen kozvetiti szakmdja 6sszefoglald és részletezett problémakdoreit.

- Uj, komplex megkozelitést kivand, stratégiai dontési helyzetekben, illetve nem vart
élethelyzetekben is torekszik a jogszabdlyok €s etikai normak teljeskorll figyelembevételével
donteni.

- Kezdeményezd szerepet vallal szakmdjanak a kozosség szolgdlatiba allitdsara. Fejlett
marketing szakmai identitdssal, hivatistudattal rendelkezik, amelyet a szakmai és szélesebb
tarsadalmi kozosség felé is vallal.

d) autonémiaja és felelossége

- Szervezetpolitikai, stratégiai, irdnyitasi szempontbol jelentds teriileteken is 6nélldan vélasztja
ki és alkalmazza a relevans problémamegoldasi médszereket, 6nalléan lat el gazdasagi elemzo,
dontés elokészitd, tanacsadoi feladatokat.

- Onall6an 1étesit, szervez és irdnyit nagyobb méretii vallalkozast, vagy nagyobb szervezetet,
szervezeti egységet is.

- Felelosséget vallal sajat munkdjaért, az altala irdnyitott szervezetért, vallalkozasaért, az
alkalmazottakért.



- Onalléan azonositja, tervezi és szervezi sajat és beosztottai szakmai és dltaldnos fejlodését,
azokért feleldsséget vallal és visel.

- Kialakitott marketing szakmai véleményét elore ismert dontési helyzetekben ©Onélléan
képviseli. Uj, komplex dontési helyzetekben is feleldsséget vallal azok kdrnyezeti és tarsadalmi
hatdsaiért.

- Bekapcsolddik kutatdsi €s fejlesztési projektekbe, a projektcsoportban a cél elérése érdekében
autoném modon, a csoport tobbi tagjaval egyiittmiikodve mozgositja elméleti €s gyakorlati
tuddsat, képességeit.

- Tarsadalmi és kozéleti tigyekben kezdeményezd, felelds magatartast tandsit a munkatarsak,
beosztottak vonatkozdsaban

9. A mesterképzés jellemzoi
9.1. Szakmai jellemzék
9.1.1. A szakképzettséghez vezetd tudomdanydgak, szakteriiletek, amelyekbdl a szak felépiil

- gazdasdgtani és tarsadalomtudomdnyi ismeretek (modern kozgazdasdgi elméletek,
dontéselméleti és modszertani ismeretek, szervezetek és vallalkozdsok gazdidlkodésa és
vezetése, irdnyitdsa, stratégai menedzsment, pénziigyi menedzsment, a marketing vezetési
kérdései, értékteremtd, logisztikai folyamatok tervezése és iranyitdsa) 25-40 kredit;

- marketing szakmai ismeretek [kOrnyezet- és piacelemzés tervezése, végrehajtisa,
marketingkutatds tervezése, moddszertana, marketing informéciés €s dontéstamogatd
rendszer, a fogyasztaselmélet és vasarloi magatartds elemzése, disztribucio-menedzsment,
beszerzési és értékesitési (Sales) folyamatok irdnyitasa, vezetése, ellatasi lanc menedzselése,
termékek €és markdk menedzselése, integrdlt marketing-kommunikdcié, kommunikécids
stratégia és eszkozei, gazdasagi és versenyjogi ismeretek, marketingstratégia tervezése €s
végrehajtdsa, marketing-kontrolling, interkulturdlis, nemzetk6zi marketing kérdései,
tarsadalomtudomanyi mdodszertanok, legijabb szakmateriileti eredmények elsajatitasa,
alkalmazasa] 30-40 kredit.

9.1.2. A vélaszhat6 specializdcidk, szakmai modulok képzésen beliil kreditaranya: 30-45 kredit.

9.2. A szakmai gyakorlat kovetelményei A képzéshez szakmai gyakorlat kapcsoldédhat. A
szakmai gyakorlat kovetelményeit a képz€s tanterve hatdrozza meg.

9.3. A kredit megallapitdsanak alapjdul szolgdl6 ismeretek Osszevetése alapjan a felsOoktatdsi
intézmény kreditatviteli bizottsdga altal kért, a tanulmanyok elvégzéséhez sziikséges, a
kordbban megszerzett ismeret, kompetencia az alabbi teriiletekrdl

- modszertani ismeretek (matematika, statisztika, informatika),

- elméleti kozgazdasdgtani ismeretek (mikro- és makrodkondmia, nemzetkozi gazdasagtan,
regiondlis gazdasigtan, gazdasagtorténet),

- lzleti szakmai ismeretek (vallalatgazdasdgtan, véllalati pénziigy, marketing, szamvitel,
vezetés-szervezés, emberi eroforras).



